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Par N.B.

Le luxe n'est plus ce qu'il était...

LVMH, Richemont, Kering, quelques noms bien connus de groupes
tout puissants, qui détiennent les marques de luxe qui nous font tous
réver...Sauf que, depuis quelque temps déja, industrialisation et
rentabilité sont devenus les grands maitres qui dictent leur loi. Sans
oublier la délocalisation (Chine, Roumanie, Pologne), qui
signifie tout simplement la négation des fondamentaux du
luxe. Le luxe aurait-il vendu son 4me au diable, 4 force de
vouloir se rendre accessible et universel? Le journaliste
Fabio Bonavita pose les vraies questions,- y compris celles
qui dérangent- et y répond. Il explique comment, 4 force
de se dénaturer et de s’uniformiser, le luxe n'incarne plus
ni le réve ni I'éternité. 11 démonte cet univers impitoyable,
devenu quelconque, a travers un essai captivant, riche
d’anecdotes et trés bien construit, qui se lit comme une
enquéte, menée i travers le monde. Une chose est siire:
le luxe n'est plus ce qu’il était...

Qui a tué le luxe? La face cachée d'un univers opaque
par Fabio Bonavita, éditions Slatkine

Observation des médias ARGUS der Presse AG
A RG U S O Analyse des médias Rudigerstrasse 15, case postale, 8027 Zurich
Gestion de l'information Tél. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01

MEDIENBEOBACHTUNG e
Services linguistiques www.argus.ch

Réf. Argus: 60653183
Coupure Page: 1/1




